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E’uno degli obiettivi del progetto di comunicazione presentato presso palazzo Lanfranchi

PIU PROMOZIONE turisti-
ca. Il progetto di comunica-
zione si presenta alla citta.
Nella giornata di ieri, nel Pa~
lazzo Lanfranchi si € tenuta
una conferenza per illustra-

* re il “progetto di promozione ,

turistica di attivita e servizi
di comunicazione e promo-
zione verso l'esterno e sup-
porto ad iniziative turistiche
di attrazione della citta”. Al-
la presentazione hanno pre-
so parte Vincenzo Folino,
Francesco Saverio Acito,
Emilio Nicola Buccico e i sin-
daci di Gravina, Altamura e
Santeramo in Colle. L'obietti-
vo & quello di far conoscere la,
cittd dei Sassi che nel 1993
1'Unesco ha riconosciuto co-
me patrimonio dell'umanita.
Una promozione a tutto cam-
po sia a livello nazionale che
internazionale, in tutte le sue
ricchezze. Imprese, attivita
commerciali ed enogastrono-
mia, per favorire l'afflusso
turistico e far conoscere Ma-
fera in tutto il mondo. Il pro-
getlo sard possibile realizzar-
lo grazie ad un finanziamen-
to Pisu (Progetti Integrati di
Sviluppi Urbani) di un milio-
ne e mezzo. A gestire il servi-
zio TAti (Associazione Tem-
poranea di Impresa) che rag-
gruppa ttro aziende: Pan
Service Kpr&Key Srl,
Officina Rambaldi e Fit Con-
sulting. Per informazioni &
attivo il numero verde
800.985.310 in funzione
ininterrottamente dalle 9 alle
21 con operatori, in grado di
soddisfare, ogni richiesta
sulla citth e costruire perso-
nalizzandola la propria va-
canza a Matera, come espe-
rienza unica ed irripetibile.

La presentazmne del progetto di comunicazione presso palaz-
zo Lanfranchi

Un filo diretto con il turista,
protagonista di una cittd ad
alto interesse culturale e sto-
rico alla ribalta mondiale per
il fascino e lo scenario che gli
antichi rioni in tufo offrono.
Quello studiato & un veicolo
di promozione e di incremen-
to turistico del territorio.

«Da, Matera una pressione
forte sul turismo per investi-
re nei prossimi anni», ha det-
to Giampiero Perri commis-
sario  straordinario dell'a-
zienda di promozione turisti-
ca della Basilicata. «Una nuo-
va  consapevolezza  dove
ognuno deve fare la sua par-
te, disponibilita assoluta con

“la citta di Matera continuan-

do sulla scia della campagna
turistica avviata in passato».
Nella presentazione Matera e

stata definita serena, unica e

polisensoriale, inoltre Mate-
ra si presenta come “ Patri-
monio di umanita” da scopri-
Te e vivere. Serietd e serenita
e questo il connubio tra l'am-
ministrazione e il consorzio
delle imprese. Un mondo di
valori in cui il turista si im-
merge in un'esperienza che
ti coinvolge in prima perso-
na. Il progetto turistico si ri-
volgera ad operatori turisti-
ci, agenti di viaggio, operato-
Ti economici, opinion leader,
opinion maker, associazioni
di categoriae clester verticali

di Italia, Gran Bretagna, Pae-\
si di lmg'u.a Tedesca,Spagna,
Giappone e Paesi Scandinavi
che avranno modo di cono-

. scere ed.apprezzare Matera,

attraverso spot- radiotelevisi-
vi, brochure, guide della citta
e delle filiere, mappe turisti-
che, riviste specm.hzzate del
settore turistico, guide veek-
end, la pubblicazione di un
mensile promozionale e un
kit per il turista chiamato
“Matera Citta dei Sassi”.
«Quella di oggi», dice Clau-
dio Paternd coordinatore del
progetto, «& un occasione per
aprire la porta alla cittadi-
nanza e lavorare con la gen-
te». Presentato anche il mar-
chio ombrello che, nelle sue
varie declinazioni con vari
colori (da quello religioso a
quello congressuale piutto-
sto che cinematografio)
esprime l'entrata di un Sasso
che si apre al mondo e ricor-
da contestualmente anche la
forma del pane artigianale
materano.

1 progetto, infatti, avra so-
stanzialmente il compmo di
portare la citth di Matera in
Europa e nel mondo, seguen-
do canali e stili ancora del
tutto inediti, ma suoi quali ci
credono non solo gli impren-
ditori attori, ma anche gli
amministratori. «Unita e coe-
sione, ottima idea per il pro-
tagonismo messo in campon,

ha detto Vincenzo Folino As-

sessore regionale al turismo.
La regione & per accentuare
queste forme di partnership.
Matera & importante per la-
rea murgiana come €& strate-
gica per tutto il territorio del-
1a Basilicata».

Michelangelo Ferrara

«UN RINGRAZIAMENTO
alla, precedente amministra-
zione per limpegno mostra-
to nel voler ottenere questo
progetto» ha affermato Save-
rio Acito Assessore al Turi-
smo e ai Sassi. Il progetto si
articola su un piano trienna-
le abreve, medio e lungo ter-
mine con azioni di coinvolgi-
mento e un'ampia visione
territoriale. Bisogna, trasfor-
mare il turismo da avventu-
ra a industria e Matera & po-
lo di attrattiva per tutta la re-

gione. Si avverte la difficolta
prosegue Acito della man- .

canza di un piano turistico

che coinvolga, tutti, non solo-

la regione Basilicata ma an-
che Ia vicina Puglia. Biso-
redisporsi al meglio
per offrire un ottimo prodot-
to turistico, comunicando al
meglio con l'esterno. Matera
ha un impegno da non per-
dere con il suo territorio e
deve identificarsi con un
progetto di qualita.
Emozioni e luoghi», conclu—
de Acito «accompagnati da
un'accoglienza capace di coc-
colare il turista a.t‘%nche pos-
sa sentirsi protagonista. -
1 turismo a Matera deve tro-
vare il detonatore per far
esplodere il turismo regiona-
le. Non solo la comunicazio-
ne, ma, azioni da compiere

in cltta e da fa.r compiere dal

territorio. Qualita, urbanisti=--

ca, politica e scelte aziendali
per dare risposte alle do-
mande del mercato».
Un intervento articolato ma
al contempo anche appassio-
nato su una vetrina che do-
vra diventare punto nodale
dell'azione amministrativa.
«L'intera azione di comuni-
cazione segue una linea uni-
ca che & quella della valoriz-
zazione del posto in ogni
aspetto. Afferma Agostino
Arturo Amministratore de-
legato Officina Rambaldi
“Matera patrimonio di uma-
nitd”, lo slogan dal quale
pa.rtxra e che caratterizzera
ogni azione ed ogni prodotto
del progetto varato. A gui-

- darnele fila un'ATI apposita-~

mente creata. Un'iniziativa
doverosa nei confronti di
una cittd che tanto si aspetta
da quest'importante investi-
mento e che si candida,cosi,
quale volano di crescita di
un comprensorio di largo re-
spiro.
La compagine operativa, co-
me valore aggiunto dell'e-
quipe, & composta al 75% da
donne ed opererera per 18
mesi seguendo i pit svariati
e completi canali di comuni-
cazione».

) mic.fer.



